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I. Alterar el statu quo



Las causas: entorno construido¿Dónde estamos?



Las causas: entorno construido¿Dónde estamos?
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Las causas: entorno construidoLas actitudes están cambiando



Las causas: entorno construidoLas actitudes están cambiando
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II. Táctica    



Urbanismo táctico. Origen.
 Se populariza el término en
década pasada (Lydon y García, 2015).

 Intervenciones rápidas y de bajo
coste a corto plazo en el espacio
urbano que buscan generar
cambios a largo plazo.
Reversibilidad.
 Decenas de ciudades grandes y
pequeñas de todo el mundo
realizan actuaciones con estas
características.





Urbanismo táctico. Origen.

 La táctica al servicio de una estrategia de
planificación (arriba-abajo), una herramienta
del PMUS.
 Puede ser a escala micro o macro,
afectando a variables estanciales o/y
desplazamientos.
 Amplia tipología: desde una simple
intersección hasta reordenación del tráfico
de paso, filtrado modal, carriles bus, carriles
bici… Clave: experimentación.
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 El objetivo es crear una disrupción, romper
hábitos.
 Carácter demostrativo: es posible.

Urbanismo táctico. Mecanismos de influencia.



III. Estrategia y 
resistencia



 Definir con claridad objetivos de la acción
 Fundamentar y argumentar de forma directa: 

eficacia y equidad con anclaje emocional.
 Aprovechar ventanas de oportunidad. Comienzo de 

legislatura, sinergias con medidas de más calado 
(ZBE, infraestructura, equipamientos…).

 Cuando. Pensar bien el calendario de acciones. El 
verano viene muy bien.

 Sortear polarización política y tendencia al 
conformismo. Calendario + Indicadores pre-
durante-post. Rapidez de respuesta.

 Pueden darse problemas de adaptación al 
principio. Inocular prensa y vecinos previamente. 



 65% conductores excede limites entorno colegios. 
Impacto niveles NO2 y PM2,5 sobre rendimiento 
escolar y salud infantil. Beneficios movilidad activa.

 Basarse en evidencias científicas y resultados en 
otros municipios similares.

 “Lo que ocurre en estos momentos en el colegio de 
tus pequeños es esto” (datos reales)

Calle escolar



 Se magnifican posiciones 
discordantes y presentan 
como simétricas.
 Polarización política.
 Conformismo. Para qué 

cambiar si siempre ha sido 
así; reacción inicial al 
romper hábitos. 
 Valoración del coche como 

posesión y símbolo. Mas 
marcado en hombres. 
 Defensa de ciertos 

intereses; Dependencia 
publicitaria medios.
Recordemos ley del tabaco



Medir tras la intervención
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Medir tras la intervención



 Implicar  a la ciudadanía: Persuadir. Tratamiento 
colectivos especiales (p.e. comercio)

 Preparar contraargumentaciones a mensajes 
falaces: se crean problemas que no existían, se 
congestionará la calle de al lado, vamos en burro, el comercio 
se hunde, los carriles-bici crean atascos, hay más delincuencia, 
se perjudica a los más pobres… ¡Es global!

 Una vez que se llevan a cabo intervenciones 
cambian rápidamente las actitudes de las 
personas -incluso de los más reticentes- aunque 
sesgos cognitivos les hagan más resistentes.



davidlois@psi.uned.es
https://twitter.com/dloisga

GRACIAS
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